
www.kauf-im-allgaeu.de

Informationen für Ihren digitalen Einstieg



KAUF IM ALLGÄU!
Dass die Digitalisierung branchenübergreifend den Handel erreicht hat, ist kein Geheimnis – die Handelsstrukturen verändern 
sich. Für den lokalen Einzelhandel ist das eine große Herausforderung. Denn zum einen gehen neue Veränderungen in der 
digitalen Welt sehr schnell und zum anderen möchten die Verbraucher immer mehr Transparenz. Sie informieren sich vor ihrem 
Einkauf auf verschiedensten Kanälen. Aber es gibt Hoffnung. Viele schätzen die Vorteile des stationären Handels und kaufen ihre 
Produkte gerne vor Ort. 

61 %* der Verbraucher informieren sich online, bevor sie offline kaufen (RoPo-Effekt). 

Aber online zwischen großen Marken und Firmen bei der digitalen Recherche gefunden zu werden, ist nicht einfach. Denn einige Ein-
zelhändler haben entweder gar keinen eigenen Online-Auftritt oder einen Auftritt, der nicht den neuesten technischen Voraussetzun-
gen entspricht, wie z. B. den responsiven Webseiten. Diese neue Technologie ermöglicht, dass Webseiten auch über mobile Endgeräte 
optimal besucht werden können. Und dies ist beim aktuell steigenden Verbraucher-Nutzverhalten von mobilen Endgeräten zukünftig 
sehr wichtig.

Mit der neuen Plattform www.kauf-im-allgaeu.de bietet der Allgäuer Zeitungsverlag ab Ende September eine Möglichkeit, die 
Schnittstelle zwischen stationärem Geschäft und Internet zu optimieren. Die Bündelung lokaler Einzelhändler und die Darstellung 
von Geschäft, Öffnungszeiten, Produkten uvm. verhilft der Plattform und deren Teilnehmern zu  
einer Online-Sichtbarkeit.

Der Allgäuer Zeitungsverlag wird auf allen Werbekanälen groß angelegte Kampagnen starten und somit einen Teil zur Aufgabe 
„Sicherung des lokalen Einzelhandels“ beitragen.

Wenn Sie Fragen haben, ist Ihr persönlicher Mediaberater gerne für Sie da. 
Machen Sie mit und überzeugen Sie sich selbst!

Herzliche Grüße

 
Geschäftsführung  
Allgäuer Zeitungsverlag GmbH

RoPo-Effekt
Research online – Purchase offline 

(Deutsch: online recherchieren,  
offline kaufen)

*Bitkom Studie „Trends im Online-Shopping“ – August 2015



KAUF-IM-ALLGAEU.DE –  
UNSERE ANTWORT AUF  
VERÄNDERTE  
HANDELSSTRUKTUREN
4 ARGUMENTE

Sichtbarkeit
▪ �24 Stunden-Schaufenster des Geschäfts und der Produkte

▪ responsive Webdesign für alle Endgeräte

▪ Suchmaschinenoptimierte Seite

Click & Collect
▪ ��Optional verfügbar: Reservieren und abholen

▪ �58 % nutzen das bereits oder können es 
sich vorstellen*

* Bitkom Research Studie 2015

Homepage-Ersatz/-Ergänzung
▪ �eigene Händlerseite für jeden Teilnehmer

▪ �Verlinkung auf den eigenen Online-Shop/Homepage, 
zur Verbesserung des eigenen Google-Rankings

"Wir sind der Einzelhandel vor Ort"
▪ ��Eine Gemeinschaftsaktion 

für den lokalen Einzelhandel vor Ort



MUSTER DER STARTSEITE 
Navigation
Kauf im Allgäu 
Informationen  
über das Portal
Aktuelles 
Aktuelle Themen  
rund um das Portal
FAQ 
Wichtige Fragen  
mit Antworten
Für Händler 
Informationen und  
Preise für Interessenten
Partner 
Auflistung der  
teilnehmenden Partner
Kontakt 
Kontaktdaten und  
Ansprechpartner

Händler-/Produkt- 
Suche
nach Postleitzahl/Ort  
und/oder Umkreissuche 
und Branchen-Auswahl

Kurzerklärung
in vier Schritten

Ausführliche  
Beschreibung
der oben genannten  
vier Schritte

Kontaktdaten

Verlinkung auf  
Impressum und AGB

Schaufenster
Darstellung von 10 Top-Produk-
ten (Auswahl der Produkte nach 
automatischem Zufallsprinzip. 
Maximal 1 Produkt pro Händler)

Volltextsuche

Verlinkung auf 
Facebook

Kunden-Stimmen

Alle Händler im  
Überblick

Logo
mit Verlinkung auf die Startseite

FAQ
die wichtigsten sieben  
Fragen mit Antworten

Newsletter- 
Anmeldung



MUSTER EINER HÄNDLERSEITE

Google Maps
Ihre Standortkarte

Kontaktdaten
Ihre Adresse, Öffnungszeiten 
und Weiteres

Beschreibungstext
Zu Ihrem Geschäft, Ihren 
Dienstleistungen etc.

Produktfelder

Verlinkung zu  
Ihrer Website
falls vorhanden

weitere Produkte 
anzeigen

Bilder-Slider
mit Aufnahmen Ihres  
Geschäftes (max. 10 Bilder, 
Videoeinbindung möglich)

Stimmungs
hintergrundbild

Ihr Logo

Kontaktdaten

Verlinkung auf  
Impressum und AGB

Logo
mit Verlinkung auf die Startseite www.kauf-im-allgaeu.de

Darstellung mehrerer 
Filialen möglich



PREISMODELLE
Einsteiger-Lizenz

Leistungen
	 eigene Händlerseite

	� Eintrag auf der monatlichen  
Sonderseite in der Zeitung

Jahresbeitrag Einsteiger

Kosten 1. Jahr: 199,– € 
Kosten 2. Jahr:   89,– € 
Kosten 3. Jahr:   79,– €

Monatliche Kosten: 27,– €

Standard-Lizenz

Leistungen
	 eigene Händlerseite 
	 8 Produktfelder

	� Möglichkeit der Funktion  
„click & collect“

	� Eintrag auf der monatlichen  
Sonderseite in der Zeitung

Jahresbeitrag Standard

Kosten 1. Jahr: 199,– € 
Kosten 2. Jahr:   89,– € 
Kosten 3. Jahr:   79,– €

Monatliche Kosten: 34,– €

Premium-Lizenz

Leistungen
	� eigene Händlerseite  
	 24 Produktfelder

	� Möglichkeit der Funktion  
„click & collect“

	� Logointegration auf der 
monatlichen Sonderseite  
in der Zeitung

Jahresbeitrag Premium

Kosten 1. Jahr: 199,– € 
Kosten 2. Jahr:   89,– € 
Kosten 3. Jahr:   79,– €

Monatliche Kosten: 55,– €

Alle Preise zzgl. MwSt., es gelten die AGB der Allgäuer Zeitungsverlag GmbH.  
Unbegrenzte Produktanzahl auf Anfrage. Mehrere Filialen/Lizenzen auf Anfrage.

Bei allen Paketen inklusive:
■ Ersteinrichtung inkl. Foto- und Texterstellung (falls gewünscht)
■ Handout mit Unterlagen zur Pflege und Eingabe der Daten
■ Eigene Subdomain + Zugangsdaten

Laufzeit jeweils 12 Monate, Kündigungsfrist drei Monate vor Vertragsende, sonst Verlängerung um weitere 12 Monate.



BEWERBUNG ÜBER WERBEKAMPAGNE
Print:	 	 Allgäuer Zeitung
	 	 Wochenblatt extra
	 	 extra am Samstag
	 	� Zusätzliche Sonderseiten in der 

Allgäuer Zeitung (siehe Muster) 

Online:	 	 www.all-in.de/Desktop + Mobile

Social Media:	 	 facebook, YouTube

Sonstiges:	 	� Redaktionelle Begleitung in der 
Allgäuer Zeitung und dem  
Wochenblatt extra

	 	� Bereitstellung von Plakaten, Flyern, 
Visitenkarten und Tischaufstellern für 
Ihr Ladengeschäft

	 	� Bereitstellung des Logos für die 
eigenen Werbeaktivitäten



MUSTER-IMAGEANZEIGE

www.kauf-im-allgaeu.de
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kleine & große

Online Suchen - 
Lokal shoppen

So ist‘s richtig!

Auf Kauf im Allgäu finden Sie viele Unternehmer, 

 Geschäfte und Dienstleister aus dem Allgäu.  

Das Portal bündelt die Einkaufsvielfalt online und  

bietet einen branchenübergreifenden Einblick. 

 Es sorgt für eine Sichtbarkeit der Händler im Netz 

für Ihre Recherche nach Produkten, Marken,  

Angeboten, Öffnungszeiten uvm. 



MONATLICHE  SONDERSEITEN

Redaktionelle Inhalte u.a.

ANZEIGE © ALLGÄUER ZEITUNG

Vorteile, die ein stationäres 
Ladengeschäft bietet

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm 
kann man sehen, ob alle Buchsta-
ben da sind und wie sie aussehen. 
Manchmal benutzt man Worte wie 
Hamburgefonts, Rafgenduks oder 
Handgloves, um Schriften zu testen. 
Manchmal Sätze, die alle Buchsta-
ben des Alphabets enthalten - man 
nennt diese Sätze »Pangrams«.
Sehr bekannt ist dieser: The quick 
brown fox jumps over the lazy old 
dog. Oft werden in Typoblindtex-
te auch fremdsprachige Satzteile 
eingebaut (AVAIL® and Wefox™ are 
testing aussi la Kerning), um die Wir-
kung in anderen Sprachen zu testen. 
In Lateinisch sieht zum Beispiel fast 
jede Schrift gut aus.

Quod erat demonstrandum. Seit 1975 
fehlen in den meisten Testtexten die 
Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 
§ ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der 
Texte zur Pflicht werden. Nichteinhal-
tung wird mit bis zu 245 € oder 368 $ 
bestraft.

Zwischenzeile
Genauso wichtig in sind mittlerweile 
auch Âçcèñtë, die in neueren Schrif-
ten aber fast immer enthalten sind. Ein 
wichtiges aber schwierig zu integrieren-
des Feld sind OpenType-Funktionalitä-
ten. Je nach Software und Voreinstel-
lungen können eingebaute Kapitälchen, 
Kerning oder Ligaturen (sehr pfiffig) 
nicht richtig dargestellt werden.Dies ist 

ein Typoblindtext. An ihm kann man 
sehen, ob alle Buchstaben da sind und 
wie sie aussehen. Manchmal benutzt 
man Worte wie Hamburgefonts, Raf-
genduks oder Handgloves, um Schrif-
ten zu testen. Manchmal Sätze, die alle 
Buchstaben des Alphabets enthalten - 
man nennt diese Sätze »Pangrams«.

Zwischenzeile
Sehr bekannt ist dieser: The quick 
brown fox jumps over the lazy old dog. 
Oft werden in Typoblindtexte auch 
fremdsprachige Satzteile eingebaut 
(AVAIL® and Wefox™ are testing aussi 
la Kerning), um die Wirkung in anderen 
Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht 
zum Beispiel fast jede Schrift gut aus.
Quod erat demonstrandum. Seit 1975 
fehlen in den meisten Testtexten die 
Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 
§ ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der 
Texte zur Pflicht werden. Nichteinhal-
tung wird mit bis zu 245 € oder 368 $ 
bestraft.
Genauso wichtig in sind mittlerweile 
auch Âçcèñtë, die in neueren Schrif-
ten aber fast immer enthalten sind. Ein 
wichtiges aber schwierig zu integrieren-
des Feld sind OpenType-Funktionalitä-
ten. Je nach Software und Voreinstel-
lungen können eingebaute Kapitälchen, 
Kerning oder Ligaturen (sehr pfiffig) 
nicht richtig dargestellt werden.Dies ist 
ein Typoblindtext. An ihm kann man 
sehen, ob alle Buchstaben da sind und 

Offline-Handel 
punktet  

vor allem bei den  
emotionalen 

Aspekten:
64 %  „Man kann die Produkte 

  sehen und anfassen.“

43 % „ Die Produkte 
sind schneller erhältlich.“

38 % „ Man kann unkompliziert 
umtauschen.“

35 % „ Man kann gleichzeitig 
mehrere Dinge kaufen.“

31 % „Es ist persönlicher.“

24 % „Es ist schneller.“

24 % „Es ist Gewohnheit.“

Quelle: Online-Monitor 2015, HDE

■  Musterfirma Name, Ort ■  Beispiel irma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Mus-
terfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  
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Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfir-
ma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Beispiel Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort 

■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, 
Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Muster-
firma, Ort ■  Musterfirma Name, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, 
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Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Muster-
firma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  

Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, Ort ■  Musterfirma, 
Ort ■  Musterfirma, Ort

Wir sind dabei:

Premiumpartner:

Ort

Ort

Ort

Ort

Ort Ort Ort

 www.kauf-im-allgaeu.de

unterschrift Bildunter-
schrift Bildunterschrift 
Bildunterschrift Bild-
unterschrift Bildunter-
schrift Bildunterschrift

LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

LOGO LOGO LOGO

Redaktioneller Text 
zum Thema Kauf im Allgäu!

Eintrag der Partner 
Einsteiger- und 
Standard-Lizenz

Logos 
der Premium-Partner 

LogoMusterbeispiel:

▪  Vorstellung der neuen Plattform

▪   Vorteile, die ein stationäres Ladengeschäft bietet – persönliche Beratung, schnelle Verfügbarkeit, keine Versandkosten,  
Test vor Ort, leichter Umtausch/Reklamation,  Sicherheit – Datenweitergabe, Einkaufserlebnis

▪  Damit das Allgäu lebendig bleibt – Warum wir Einzelhändler brauchen

▪    „Interview am Straßenrand“ mit Passanten zum Thema: was gefällt dir am Einkaufsbummel in der Innenstadt 
  (mit Bild des jeweiligen Passanten)

▪    Vom Tante-Emma-Laden zum Online-Multi-Shop und wieder zurück – Eine Zeitreise durch die Welt des Einkaufens 
sowie der aktuelle Wandel wieder hin zum stationären Einkauf (Ropo-Effekt)

Erscheinung: 
Ab Oktober immer am ersten Samstag des Monats
Erscheinung: 
Ab Oktober einmal monatlich in einer Samstags-Ausgabe

In der Allgäuer Zeitung 
Gesamtausgabe Allgäu



WIR SIND DABEI:
Einsteiger-Lizenz
Leistungen
	 eigene Händlerseite
	� Eintrag auf der monatlichen Sonderseite

Jahresbeitrag
Kosten 1. Jahr: 199,– € 
Kosten 2. Jahr:   89,– € 
Kosten 3. Jahr:   79,– €

Monatliche Kosten: 27,– €

Standard-Lizenz
Leistungen
	 eigene Händlerseite 
	 8 Produktfelder
	� Möglichkeit der Funktion „click & collect“
	� Eintrag auf der monatlichen Sonderseite

Jahresbeitrag
Kosten 1. Jahr: 199,– € 
Kosten 2. Jahr:   89,– € 
Kosten 3. Jahr:   79,– €

Monatliche Kosten: 34,– €

Premium-Lizenz
Leistungen
	� eigene Händlerseite  
	 24 Produktfelder
	� Möglichkeit der Funktion „click & collect“
	� Logointegration auf der monatlichen  
Sonderseite

Jahresbeitrag
Kosten 1. Jahr: 199,– € 
Kosten 2. Jahr:   89,– € 
Kosten 3. Jahr:   79,– €

Monatliche Kosten: 55,– €

Name, Firma					                    Ansprechpartner

Ort, Datum					                    Unterschrift

Bei allen Paketen 
inklusive:

■ �Ersteinrichtung 
inkl. Foto- und Texterstellung 
(falls gewünscht)

■ �Handout mit Unterlagen 
zur Pflege und Eingabe der Daten

■ �Eigene Subdomain 
+ Zugangsdaten 

Laufzeit jeweils 12 Monate, Kündigungsfrist 
drei Monate vor Vertragsende, sonst 
Verlängerung um weitere 12 Monate.

Alle Preise zzgl. MwSt., es gelten die AGB der  
llgäuer Zeitungsverlag GmbH.  
Unbegrenzte Produktanzahl auf Anfrage. 
Mehrere Filialen/Lizenzen auf Anfrage.

Ausfüllen und schicken per 

Fax 08 31/2 06-4 50 oder per  
E-Mail an muennich@azv.de

�Oder Sie buchen einfach direkt 
bei Ihrem persönlichen Mediaberater 
der Allgäuer Zeitung


